Jarostaw Zielinski

Komunikacja polityczna w Internecie

Zarys komunikacji politycznej

Obecnos¢ politykow i partii politycznych w Internecie, a takze aktywnos¢ polityczna
spoteczenstwa, moga by¢ postrzegane jako przejawy komunikacji polityczne;.

Komunikacja polityczna to proces wzajemnych oddziatywan informacyjnych pomigdzy
podmiotami polityki potaczonymi relacjami wiadzy, walki i wspotpracy. W panstwie niede-
mokratycznym komunikacja polityczna przebiega w inny sposdb w panstwie demokratycz-
nym®.

W panstwie niedemokratycznym dominuje jednokierunkowa komunikacja polityczna.
Informacje sa przekazywane tylko w jedna stron¢ — od wiadzy do spoteczenstwa. Spoteczen-
stwo ma do dyspozycji tylko oficjalne, dos¢ ograniczone kanaty przekazywania informacji
wiadzy, przez co rzad moze by¢ zaskoczony reakcjami spotecznymi i chaotycznie na nie re-
agowac. Istnieje panstwowy monopol informacyjny: srodki przekazu w wigkszosci naleza do
panstwa i sa przez nie cenzurowane. Jednokierunkowa komunikacja polityczna jest rozumiana
jako tozsama z propaganda.

Propaganda polega na wptywaniu przez wiadze przy pomocy roznych, czesto nieetycz-
nych zabiegéw — takich jak manipulacja — na opinie, postawy i zachowania spoteczne®. Moz-

na réwniez rozumie¢ propagande szerzej, tak, ze wiasciwie zastepuje termin komunikacja po-

! Leszek Sobkowiak, Komunikacja polityczna, w: Studia z teorii polityki, pod redakcja Andrzeja W. Jabtoniskie-
go i Leszka Sobkowiaka, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1996, strona 163. Tamze o
komunikacji politycznej jednostronnej i dwustronnej.

2 Za: Grazyna Ulicka, Wptyw marketingu politycznego na zmiany w zyciu publicznym panstw demokratycz-
nych, Studia Politologiczne, vol. 1, Elipsa, Warszawa 1996, strona 159. Z kolei wedtug stownika Webstera pro-
paganda to informacje czy plotki umyslnie rozpowszechniane szeroko by wesprze¢ lub skrzywdzi¢ osobe, gru-
pe, ruch, nardd, a takze samo rozpowszechnianie takich informacji. Termin pochodzi z dziatan Kos$ciota katolic-
kiego, gdzie powotano uczelnie majaca szkoli¢ ksiezy do zagranicznych misji a takze kongregacje kardynatéw,
sprawujacych nadzér nad misjami zagranicznymi i szkolaca ksiezy do tych misji; wziat sie od lacinskiego zwro-
tu propaganda fide, oznaczajacego rozpowszechnianie wiary (hasto propaganda, Webster's Encyclopedic Una-
bridged Dictionary of the English Language, Portland House, Nowy Jork 1989).



lityczna®. Jest to niezbyt uzyteczne ze wzgledu na to, ze propaganda ma dla nas zdecydowanie
negatywne konotacje, taczac sig¢ z takimi dziataniami jak manipulacja, wojna psychologiczna,
reedukacja, pranie mozgdw, a takze z jej stosowaniem w panstwach totalitarnych — w Niem-
czech hitlerowskich i Zwiazku Radzieckim oraz w wojnie propagandowej miedzy Wschodem
a Zachodem.

W panstwie demokratycznym funkcjonuje dwukierunkowa komunikacja polityczna,
utrzymywany jest takze wysoki poziom otwartosci informacyjnej. Wtadza otrzymuje od spo-
teczenstwa sygnaty dzieki niezaleznym srodkom przekazu, stanowiskom grup nacisku, rézno-
rodnym formom protestu, badaniom opinii publicznej, oddziatywaniu opozycji — i reaguje
na nie. Demokratyczne wybory pozwalaja na ocene dziatalnosci politykdw przez spoteczen-
stwo.

Patrzac na to w kategoriach marketingowych sygnaty od spoteczenstwa wskazuja na
popyt na okreslone idee i posuniecia, a dziatania politykdw — to podaz. Marketing polityczny
stanowi sposdb na zorientowanie sig, jaki jest 6w popyt i jak najkorzystniej mozna sprzedac
parti¢ na rynku politycznym.

Wiadza, rozumiana jako rzad i administracja panstwowa, dysponuje wilasna siecia na-
rzedzi stuzacych komunikacji politycznej, na ktora sktadaja si¢ migdzy innymi panstwowe
instytucje gromadzace i przetwarzajace informacje o dziatalnosci struktury panstwa, urzedy
statystyczne, policja i stuzby specjalne, rzadowe instytuty badania opinii publicznej®. Infor-
macje uzyskane dzigki tej sieci moga by¢ przetwarzane i udostgpniane zgodnie z potrzebami
wiadzy, a do niewygodnych dla niej informacji moze ona broni¢ dostgpu zastaniajac sig ta-
jemnica panstwowa czy racja stanu.

Ludzie postawieni w danej chwili u wiadzy zawsze maja sktonnos¢ do wykorzystywa-
nia swej sieci informacyjnej do ostaniania innych cztonkdw rzadu, utrzymania si¢ przy wia-
dzy przez ostabienie opozycji i narzucania swego punktu widzenia spoteczenstwu. Dziatal-
nos¢ swoja ttumacza wyzszoscia wyznawanych przez siebie pogladéw czy koniecznoscia ta-
kiego postgpowania ze wzgledu na sytuacje panstwa. Z punktu widzenia komunikacji poli-

tycznej prowadzi to do zmniejszenia sie otwartosci informacyjnej.

® Tak u Bogustawy Dobek-Ostrowskiej, Janiny Fras i Beaty Ociepki, w pracy: Teoria i praktyka propagandy,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1997.

* Za: Leszek Sobkowiak, Komunikacja polityczna, w: Studia z teorii polityki, pod redakcja Andrzeja W. Jabton-
skiego i Leszka Sobkowiaka, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1996, strona 165.



Srodki przekazu buduja wtasne sieci informacyjne, przez ktore udostepniaja informacje
spoteczenstwu. Na sieci te sktadaja sie redakcje gazet, stacji radiowych czy programéw tele-
wizyjnych, a takze jako ich wspolne zrédto informacji — agencje prasowe. Specyficzna siecia
informacyjna jest réwniez Internet.

W Polsce konca lat dziewigédziesiatych dwudziestego wieku ciagle nie ma zbyt wielu
sprawnych systeméw gromadzenia, przeptywu i analizy informacji, ktére moga by¢ dostepne
dla wiadz panstwowych, a w pewnych zakresie takze dla firm prywatnych czy pojedynczych
obywateli. Powoduje to wielokrotnie straty gospodarcze, na skutek prowadzenia intereséw
z mato wiarygodnymi partnerami, a takze utrudnia rzadzenie panstwem w innych dziedzi-
nach. W powodzeniu rozpoczetych wielkich reform spotecznych réwniez istotna role odgry-
wa informacja i jej przetwarzanie.

Analizujac model komunikacji politycznej dwukierunkowej mozna dostrzec w niej trzy
zasadnicze grupy podmiotow dziatan politycznych — politykow, opini¢ publiczna i dziennika-
rzy. Podmiot dziatan politycznych jest tu rozumiany jako cztowiek, a czgsciej — grupa ludzi
decydujacych o ksztattowaniu i przebiegu polityki lub wptywajacych na nia w sposob istot-
ny.’.

Komunikacja polityczna moze by¢ rozumiana jako przestrzen, w ktorej spotykaja sie
politycy, opinia publiczna i dziennikarze — trzy grupy, ktére maja prawo do wypowiadania si¢
w kwestiach politycznych..

Owo starcie sit politycznych w przestrzeni komunikacji politycznej rozciaga si¢ nie tyl-
ko na terazniejszos¢, ale i na przesztosé, a takze na wiele dziedzin zycia. Nastepuje wymiana
symboli. Szkoty, ulice i sztandary otrzymuja imiona aktualnych bohateréw, ulubiency dawnej
wiadzy sa z nich usuwani. Powstaja nowe pomniki, a na starych, o ile jeszcze nie trafiaja do
sktadow, wypisywane sa wrogie komentarze. Zmiana nazw ulic czy zastepowanie starych
pomnikow nowymi to jednak tylko pomniejsze, lokalne przypadki karuzeli symboli. Do wig-
kszych z pewnoscia nalezy zmian nazwy naszego panstwa na Rzeczpospolita Polska i zmiana

godta przez dodanie korony, dokonane uchwata Sejmu z 29 grudnia 1989 roku.

® Za: Franciszek Ryszka, Nauka o polityce. Rozwazania metodologiczne, PWN, Warszawa 1984, strona 247.

® E. Neveu, Une societe de communication, Paryz 1994, za: Grazyna Ulicka, Wptyw marketingu politycznego na
zmiany w zyciu publicznym panstw demokratycznym, Studia Politologiczne, vol. 1, Elipsa, Warszawa 1996,
strona 157.



O dziatalnosci politykdw i partii opinia publiczna dowiaduje si¢ gtownie od dziennika-
rzy, rzadziej od nich samych. Na spotkanie z politykiem przychodzi kilkaset osob, na wiec za$
— kilka, najwyzej kilkanascie tysiecy. Relacje z tego spotkania moze w gazecie przeczytaé
kilkaset tysiecy, a w telewizji obejrze¢ kilka milionéw odbiorcow. Srodki przekazu sa po-
srednikiem miedzy politykami a spoteczenstwem, posrednikiem pozadanym, a zarazem
przyjmowanym nieufnie i krytykowanym.

Tworzac swoje strony w Internecie partia moze zrezygnowac z tego niewygodnego nie-
raz dla niej posrednictwa. To, co umiesci na stronach internetowych, trafia bezposrednio do
opinii publicznej. Jest to szczegdlnie szansa dla matych partii, dla ktérych czesto brakuje
miejsca w mediach, a nie maja srodkdw na stworzenie wiasnych wydawnictw czy gazet. Moz-
liwos¢ bezposredniego, nieograniczonego kontaktu z opinia publiczna jest jedna z najwazniej-
szych cech Internetu z punktu widzenia partii politycznej. Warunkiem jest tu wykorzystywa-
nie Internetu przez szerszy niz obecnie krag odbiorcéw i to odbiorcow zainteresowanych poli-
tyka.

Podobnie rzecz ma si¢ z dziennikarzami: moga oni prowadzi¢ w Internecie dziatalnosé¢
informacyjna nawet wtedy, gdy nie udaje im si¢ zyska¢ dla swego przekazu miejsca w tra-
dycyjnych mediach. Dziatalnos¢ taka jest nie tylko tansza niz zalozenie nowego czasopisma,
nie wspominajac juz o stacji telewizyjnej, ale daje takze nowe i interesujace mozliwosci do-
tarcia do odbiorcy i kontaktu z nim.

»Ale prawdziwy przetom nadchodzi wraz z upowszechnieniem Internetu. Piotr Najsztub
I Maciej Gorzelinski opublikowali w tym medium, odrzucony w renomowanych dziennikach
artykut sledczy, ktory pie¢ minut pdzniej trafit do spotecznosci czytelniczej internautéw. Bo
sama intencja Internetu jest sie¢ bez centrum. Czy jednak bez cenzury? Czas pokaze”. Tak
widziata Internet swych rozwazaniach o cenzurze w 111 Rzeczpospolitej Elzbieta Ciborska.’
Artykut ten, zatytutowany Belvedere Wojna pokazuje zwiazki politykdw z producentami
i sprzedawcami waddki Belvedere, ktora okazata si¢ doskonatym towarem eksportowym na

amerykanskim rynku, ale i przy tym obiektem sporéw kilku polskich firm. Byt zamieszczony

" Elzbieta Ciborska, Wolnos¢ stowa czy jej ukryta reglamentacja w 111 Rzeczypospolitej, w: Srodki masowej
informacji w Polsce po likwidacji instytucji cenzury (1990-2000), pod redakcja naukowa Janusza Adamowskie-
go, Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2000, strona 270. Publikacja ta jest zapi-
sem konferencji naukowej Polskie media w dziesiec¢ lat po likwidacji cenzury, ktéra odbyta sie w czerwcu 2000
roku.



na specjalnie do tego celu utworzonej stronie internetowej pod adresem
http://www.onet.pl/belvederewojna/®. Pézniej zostat opublikowany takze w Trybunie (6 sierp-
nia 1998 roku).

Dzieje komunikacji politycznej

W starozytnosci i sredniowieczu podstawowsa forma porozumiewania si¢ w sferze poli-
tyki byto komunikowanie interpersonalne, opierajace si¢ na stowie moéwionym.

Wazna dziedzina sztuki politycznej byta w owym czasie retoryka. Greccy sofisci ksztat-
cili. méwcow w umiejetnosci pokonywania ich przeciwnikdw w dyskusji. Zaréwno
w greckich demokracjach jak i w Rzymie o powodzeniu spraw politycznych decydowat
mowca, jego sposob wystawiania i argumentacji. Przemdwienia, zarowno wobec zebranych
tluméw, jak i w salach zgromadzen przedstawicieli, stuzyty promocji meza stanu®.

W Grecji i Rzymie forma komunikacji politycznej byta rowniez sztuka: utwory poetyc-
Kie i teatralne, zajmujace si¢ sprawami aktualnymi lub historycznymi, ale majace wspotczesne
znaczenie. Przedstawienia teatralne gromadzity spora widownie, stanowiac dobry sposéb od-
dziatywania na obywateli.

W Rzymie pojawity sie rowniez formy pisane — gazeta urzedowa Acta Diurna, ulotki,
plakaty, napisy na murach, karykatury — jednak ze wzgledu na niewielkie mozliwosci tech-
niczne i nikla znajomos¢ pisma miaty one niewielkie znaczenie.

Podobne formy co w starozytnosci byty stosowane w sredniowieczu. Dopiero wynala-
zek druku zmienit ten stan, dajac mozliwos¢ masowego powielania ulotek, ksiazek i prowa-
dzac do powstania prasy. W 1455 roku Johann Gutenberg wydrukowat dwiescie egzemplarzy
Biblii. Na poczatku szesnastego wieku dostepnych byto juz p6t miliona ksiazek — religijnych,
dziet greckich i rzymskich klasykow, tekstow naukowych.

Biblia jest nie tylko jedna z pierwszych drukowanych ksiazek, ale jednoczesnie z pew-
noscia najbardziej rozpowszechniona, najczesciej ttumaczona i cytowana. Jest takze dzietem,
ktére wywarto najwiekszy wptyw na ludzi, fundamentem religii katolickiej. Jednoczesnie

tresc jej jest bardzo istotna w komunikacji ustnej: w kazaniach, w dawnym zwyczaju rodzin-

® Nieco p6zniej znalazt si¢ na innej stronie — http://belvedere.wizytowka.pl/.
° O dziejach komunikacji politycznej za: Bogustawa Dobek-Ostrowska, Janina Fras i Beata Ociepka, Teoria
i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1997, strona 11 i nastepne.



nego czytania Biblii, czy czestym pojawianiu si¢ w przemowieniach — takze politycznych —
cytatéw i watkéw z Biblii.

»-.Wazniejsze byty jednak konsekwencje spoteczne, poczynajac od skutecznego buntu
religijnego Lutra, ktdry bez ksiazki drukowanej nawet pomysle¢ sie nie da, poprzez druki
okazjonalne pamfletowe, az do narodzin literatury popularnej i jej korelatu, edukacji po-
wszechnej. | wreszcie warto wskazaé, ze ksiazka drukowana byla pierwszym w dziejach
ludzkosci towarem maszynowo i masowo produkowanym, tworzacym wiasna sie¢ promocji i
dystrbucji...” — tak pisze o konsekwencjach wynalazku druku Tomasz Goban-Klas™.

Juz po niedtugim czasie od rozpowszechnienia sie druku pojawia sie cenzura; Kosciot
i wiadze panstwowe staraja si¢ zapanowa¢ nad zywiotowo rozwijajacym sie drukiem i obie-
giem ksiazek. Drukarnie objete zostaja r6znymi formami kontroli, nieprawomysine utwory
zostaja skonfiskowane i palone na stosach. W 1559 roku papiez Pawet 1V ogtasza indeks
ksiag zakazanych, a jego nastepca Pius IV zaleca, by usuwa¢ z ksiazek jedynie niewskazane
fragmenty. Zaréwno niszczenie ksiazek jak i okaleczanie ich tresci przetrwato do dwudzieste-
go wieku, gdy hasta wolnosci stowa i druku zostaty zrealizowane w panstwach demokratycz-
nych, wyrzucajac cenzure z katalogu akceptowalnych metod uprawiania polityki.

Pierwsze gazety powstaty juz na poczatku siedemnastego wieku, miedzy innymi nie-
miecka Avise Relation oder Zeitung w 1609 roku czy Merkuriusz Polski w 1661. Trafiaty one
jednak do waskiego grona odbiorcow. Dopiero w osiemnastym i dziewigtnastym stuleciu po-
jawily si¢ dzienniki o sporych naktadach, majace wptyw na wydarzenia polityczne. Gazety
I ich redakcje odegraty istotna rol¢ podczas Rewolucji Francuskiej.

,Czymze jest gazeta?” - zastanawia si¢ Napoleon w 1799 roku — ,,To rozproszony klub.
Gazeta oddziatywuje na swoich abonentéw tak jak méwca klubowy na stuchaczy™!. Gazeta
ma jednak wigksza site oddziatywania niz Klub dyskusyjny — ze swym przekazem dociera na
wieksze odlegtosci i do wickszej liczby odbiorcow.

Wiadcy juz wczesniej zaczeli doceniac role promocji wiasnej osoby i reklamy. Maksy-
milian | panujacy w Niemczech popierat wydawanie gazet i ksiazek promujacych go; druko-

wane byty ulotki, przygotowywane slogany i rysunki promujace wiadce. Maksymilian wyko-

% Tomasz Goban-Klas, Pochwata medioznawstwa czyli renesans McLuhana, w: Studia Medioznawcze nr
1/2000, Warszawa 2000.

1 Napoleon. Maksymy, wybor, wstep i przektad Monika Senkowska-Gosk i Leopold Gosk, Pafstwowy Instytu
Wydawniczy, Warszawa 1983.



rzystywat rowniez elementy reklamy upominkowej, przygotowujac drzeworyty ze swym wi-
zerunkiem, pamiatkowe monety i medale.

W dziewigtnastym wieku znacznie zmienit si¢ sposob prowadzenia polityki, dzigki
rozwojowi parlamentaryzmu, przyznawaniu praw wyborczych coraz wiekszym grupom ludzi,
powstawaniu masowych partii politycznych. Wptyw na polityke zaczynato mie¢ coraz wigcej
ludzi; byli oni informowani o kwestiach politycznych i wypowiadali si¢ na tematy polityczne.
Sprzyjaty temu kolejne wynalazki, umacniajace role informacji w zyciu ludzi, a z nig — ko-
munikacji polityczne;j.

»W owych czasach Amerykanie traktowali wystepy podrézujacych agitatorow jak inte-
resujaca rozrywke, rodzaj plenerowego teatru. Mieszkancy okolic Ottawy przybyli wiec z
miejscowosci oddalonych o wiele mil, by obejrze¢ wzniosty krasoméwczy pojedynek dwoch
politycznych gladiatorow” — tak opisuje rozgrywajacy si¢ w drugiej potowie dziewictnastego
wieku fragment kampanii wyborczej Lincolna jego biograf'?. Kandydaci do amerykanskiego
Senatu objezdzali wtedy prowincjonalne miasteczka, wygtaszali mowy przed kilku a nawet
kKilkudziesigciotysigczna widownia. Wspierata ich lokalna struktura rodzimej partii, sekundo-
wata im lokalna prasa, jednak przede wszystkim zdani byli na siebie, na swoja charyzme i ta-
lent krasoméwczy.

Prasa stata si¢ srodkiem masowej komunikacji migdzy innymi dzigki udoskonaleniu
przez Richarda Marcha Hoe w potowie dziewictnastego wieku druku na ciagtym arkuszu pa-
pieru, co umozliwito druk osmiu tysiecy egzemplarzy gazety na godzine.

Rozwoj techniki drukarskiej pozwolit na wydawanie gazet w sporych naktadach.
W 1841 roku londynski Times uruchomit prase drukarska o napedzie parowym, ktdéra mogta
wydrukowa¢ tysiace egzemplarzy gazety. W drugiej potowie dziewigtnastego wieku gazeta
zaczyna na wigksza skalg ksztattowac opinig publiczna.

Pierwsza fotografie zrobit w 1826 roku z okna posiadtosci we francuskiej Burgundii Jo-
seph-Nicephor Niepce. Byt on tez pierwszym cztowiekiem, ktory poprawit zdjecie, retuszujac
Swiatto i cien. Swodj obraz nazwat heliografem. W prasie pierwsze fotografie ukazaty sie¢
w 1865 roku. Retuszowanie oficjalnych zdje¢, juz nie o $wiatto, ale o niewygodne postacie,

wykorzystano w dwudziestowiecznej propagandzie politycznej.

12 7a: Stephen B. Oates, Lincoln, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1991, strony 209-210.



W potowie dziewietnastego wieku powstaty dwie znane i dziatajace do dzis agencje in-
formacyjne — Associated Press w 1848 roku i Reuters w 1851 roku. Ich wystannicy docierali
odlegtych zakatkdw $wiata, wspierajac sity redakcji gazet, a pozniej — takze medidw elektro-
nicznych.

Rozwdj techniki drukarskiej i srodkéw komunikacji, takich jak telegraf, umozliwia po-
wstanie prasy masowej, dajacej podwaliny dla systemu komunikowania masowego.

Wraz z rozwojem prasy masowej powstaje instytucja listu do redakcji, wysytanego od
statych czytelnikéw pisma. ,,W Anglii uwaza sie, ze napisanie listu do redakcji to jedna ze
szlachetniejszych form udziatu w zyciu publicznym, a wydrukowanie takiego listu w Timesie
zostaje uznane za $wigto rodzinne” — wskazuje Leopold Unger®. Listy do redakcji i odpowie-
dzi na nie, a takze polemiki prasowe pomigdzy politykami staty si¢ forma publicznej dyskusji,
w tym takze sposobem wyrazania zdania przez zwyktych cztonkéw spoteczenstwa®. W dwu-
dziestym wieku dodano do nich zapis telefondéw do redakcji. Publikujac te opinie gazety sta-
waly si¢ w coraz wigkszym zakresie posrednikami pomigdzy spoteczenstwem a politykami.

Pod koniec dwudziestego wieku spada zainteresowanie prasa na korzysc elektronicz-
nych srodkdw przekazu. Informacje z radia i telewizji sa szybsze i nic nie kosztuja; sa krétsze,
a ludzie swoj czas wolny wola dzis przeznaczy¢ na rozrywke. ,,Nalezy uzna¢ to zjawisko
za bardzo niekorzystne i grozne, gdyz znaczny segment spoteczenstwa pozyskuje wiedze o
otaczajacej rzeczywistosci jedynie z mediow elektronicznych, ktére w znacznej mierze bar-
dziej sygnalizuja fakty i wydarzenia niz je utatwiaja zrozumie¢. To ostatnie zadanie zawsze

byto domena prasy drukowanej” — ocenia spadek zainteresowania prasa w Polsce Marian Gie-

3 eopold Unger, Sztuka analizy, Press, 15 wrzesnia 1998 roku.

W lutym 2001 roku sam wystatem taki list do redakcji Wprost, jako polemike z artykutem Rafata Ziemkiewi-
cza krytykujacym demokracje i nawotujacym do o ograniczeniu powszechnego prawa gtosu. Pisatem w nim:
»Rafat Ziemkiewicz proponuje ograniczy¢ powszechne prawo gtosu, stanowiace jedna z podstawowych zasad
ustrojowych demokracji. Zmiana ta bytaby moze mniej niemoralna niz odebranie prawa gtosu kobietom czy
mniejszosciom narodowym, jednak w powazny sposob ograniczataby zdolno$¢ decydowania o sprawach pan-
stwa przez osoby je zamieszkujace. Obywatele niechetnie zrzekna sie wolnosci w imie metnych zapewnien, ze
uratuje to demokracje od upadku. Troska o dobre funkcjonowanie panstwa lezy w interesie obywateli; podobnie
utrzymanie demokracji. Ci, ktorzy owa troske wyrazi¢ chca aktywnie, ida do urn wyborczych. To jest prawdzi-
wy test prawa do gtosowania — bo jego istota jest to, ze mozna z niego skorzysta¢ lub nie. Ograniczenie prawa
gtosu to koncepcja nietrafiona — nie uchroni nas ani od politykéw nie zwazajacych na interes panstwa, ani od
manipulowania wyborcami. Lepszym lekarstwem jest otwartos¢ informacyjna pozwalajaca na edukacje poli-
tyczna obywateli. Demokracji nie trzeba ratowac, ale warto ja udoskonala¢; zamiast sie cofac¢ o krok, lepiej pla-
nowa¢ dwa nastepne.” List zostat wydrukowany w numerze Wprost z 11 lutego 2001.



rula®®. Od prasy i ksiazek ludzie odchodza tez w strong Internetu, w miarg jak wzrasta jego

popularnos¢, a obnizaja sig¢ bariery dostepu do niego — tatwosci uzycia i ceny za potaczenie.

Wspdlczesna komunikacja polityczna

Pierwsza linia telegraficzna powstata 24 maja 1844 roku i potaczyta Waszyngton z Bal-
timore. Zainaugurowat ja Samuel Morse, ktéry wynalazt telegraf w roku 1838, Urzadzenie
i kod Morse'a staty si¢ wkrotce miedzynarodowym standardem. Telegraf przyczynia sie do
rozwoju kolei transkontynentalnych, wzrostu miedzynarodowych korporacji, zmienia sposoby
prowadzenia dziatan wojennych, przyspiesza rozwoj srodkow masowego przekazu. Dzigki
telegrafowi wiadomosci z dowolnego miejsca na Ziemi mogty dotrze¢ do innego w ciagu tego
samego dnia. Na wysytaniu informacji prasowych przy pomocy telegrafu oparta byta idea
agencji prasowej Associated Press.

Juz nastgpnego dnia po tym, gdy Morse zademonstrowat dziatanie telegrafu zostata na-
dana pierwsza wiadomos$¢ prasowa z uzyciem telegrafu; byta to informacja o decyzjach ame-
rykanskiej 1zby Reprezentantow w Waszyngtonie, przeznaczona dla baltimorskiego dziennika
Patriot. Pierwsza linia telegraficzna w Polsce powstata w roku 1852, wzdtuz kolei Warszaw-
sko-Wiedenskiej. W 1866 roku zostato uruchomione potaczenie telegraficzne migdzy Europa
a Ameryka.

Dzi$ nie sposob sobie wyobrazi¢ komunikacji miedzyludzkiej bez pomocy telefonu,
a coraz czesciej — nawet bez pomocy telefonu komérkowego. Pierwsza rozmowe telefoniczna
przeprowadzit Alexander Graham Bell 10 marca 1876 roku, Kierujac historyczne stowa do
swego asystenta: ,,Panie Watson prosze przyj$¢, potrzebuje pana”. Telefon wkrétce zmienit
sposob porozumiewania si¢ ludzi na odlegtos¢. Zamiast pisa¢ list czy umawia¢ si¢ na spotka-
nie — wystarczy teraz podnies¢ stuchawke telefonu.

Pod koniec dziewigtnastego wieku powstaja masowe partie polityczne, zabiegajace
o0 cztonkow i gtosy wyborcow. Pojawiaja sie zawodowi politycy. Stopniowo wyodrebniaja sie

techniki propagandowe zwiazane z propaganda wyborcza.

> Marian Gierula, Spoteczny odbiér mediow na Slasku w okresie transformacji — wybrane zagadnienia, w:
Srodki masowej informacji w Polsce po likwidacji instytucji cenzury (1990-2000), pod redakcja naukowa Janu-
sza Adamowskiego Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, , Warszawa 2000, strona 270. Publi-
kacja ta jest zapisem konferencji naukowej Polskie media w dziesiec¢ lat po likwidacji cenzury, ktéra odbyla sie
w czerwcu 2000 roku.

16 pierwszy telegram Morse’a zawierat stowa What hath god wrought.
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Winston Churchill rozpoczynajac swa karierg polityczna zwycigstwem w wyborach par-
lamentarnych 1900 roku, postugiwat si¢ przemoéwieniami i listami do redakcji. Przez starannie
przygotowywane przemowienia starat sie¢ zarowno zdoby¢ popularnosé jako polityk jak i uzy-
ska¢ wptyw na opinie publiczna. W trakcie kampanii wyborczej wspierat swoja partie podro-
zujac po kraju, spotykajac si¢ z wyborcami i wygtaszajac przemOwienia. Nie bez znaczenia
byt tez fakt, ze Churchill byt juz znana osoba, zaréwno przez swoje koneksje rodzinne, jak
i kariere oficera i korespondenta wojennego, pojawiajace sic w prasie jego relacje z wojen'’.

28 grudnia 1895 roku zostaje wyswietlony pierwszy film — Wyjscie robotnic z fabryki
Lumiere w Lyonie braci Augusta i Luisa Lumiere. Poczatkowo kino dysponuje tylko czarno-
biatym obrazem, p6zniej zostaje wprowadzony dzwiek i kolor. W 1926 roku powstaje pierw-
szy dtugometrazowy film dzwigkowy — Don Juan wytworni Warner Brothers. Kino szybko
zostato docenione jako narzedzie propagandy, dla przekazywania idei, pogladow i ksztatto-
wania zachowan masowej widowni. Do celéw propagandowych wykorzystywata kino Trzecia
Rzesza, przekazujac w rozrywkowych filmach ukryte tresci propagandowe, a jawnie operujac
propaganda — w kronikach filmowych. W jej dzietach filmowych zwracano uwagg na stuzace
propagandzie specyficzne potaczenie muzyki, obrazu, ruchu, zblizen, przedstawiania profilu
twarzy. Kroniki filmowe byty tez istotnym przekazem tresci propagandowych w socjalistycz-
nej Polsce.

Fotografia prasowa i kroniki filmowe umozliwiaja coraz szersze pokazywanie polity-
kow, zardwno przy oficjalnych okazjach, jak i w sytuacjach niecodziennych. ,,Wielu postéw
ma nieszczescie spotykac¢ codziennie na swojej drodze coraz wigcej uzbrojonych w aparaty
fotograficzne o0sob, robiacych zdjecia do ilustrowanych gazet, ktdre tak preznie sie rozwijaja*
— stwierdzat Winston Churchill juz w roku 1911,

Dzi$ kino ma setki milionéw widzow, a znany film ma szanse pojawi¢ si¢ w tysiacach
kin na catym $wiecie, po czym odrodzi¢ si¢ jeszcze na kasetach wideo i na zapisanych cyfro-
wo dyskach DVD. Swiat opanowuje popularne kino amerykanskie; nie siega ono po tematyke
polityczna zbyt czesto. Pojawiaja si¢ jednak takie filmy jak Siedem lat w Tybecie, gdzie znany

aktor amerykanski Brad Pitt wciela si¢ w role przyjaciela Dalajlamy, pokazujac kulture Tybe-

17 7a: Martin Gilbert, Churchill, Zysk i S-ka, Poznan 1998, strony 148-151.
18 7 wystapienia parlamentarnego Winstona Churchilla 26 czerwca 1911 roku, za: Martin Gilbert, Churchill,
Zysk i S-ka, Poznan 1998, strona 243.
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tu i moment przejecia tego kraju przez Chiny Ludowe. Czy film taki moze przekona¢ amery-
kanska i $wiatowa opini¢ publiczna, ze warto zabiega¢ o niepodlegtos¢ Tybetu?

Poczatki komercyjnego radia przypadaja na rok 1922, gdy w Nowym Jorku powstata
pierwsza radiostacja ze znakiem wywotawczym. W 1926 roku powstaje sie¢ radiowa NBC,
emitujaca na terenie catych Stanéw Zjednoczonych. Lata dwudzieste to w Stanach Zjedno-
czonych gwattowny rozwoj radia — zarowno liczby radiostacji jak i odbiornikéw, od piec¢dzie-
sieciu tysiecy w 1921 roku do dziesi¢ciu miliondw w 1929. Nieco wolniej radio rozwijato sie
w Europie, pojawit si¢ tu inny model radia — radia panstwowego, zwiazanego ze strukturami
wiadzy politycznej. W Polsce stata stacja Polskiego Radia w Warszawie rozpocze¢la prace
w roku 1926.

Prace nad telewizja i prébne transmisje prowadzono juz przed druga wojna, ale masowy
rozwoj telewizji przypada dopiero na druga potowe dwudziestego wieku. Lata czterdzieste
w Stanach Zjednoczonych i w Kanadzie oraz lata piecdziesiate w Europie to poczatki telewi-
zji masowej. Telewizja dociera do niemal kazdego zakatka globu, ma znaczny wptyw na pro-
wadzenie polityki. Gdy telewizja dodana zostaje do grona srodkdw masowego przekazu, po-
jawiaja sie tezy o mediach jako czwartej wiadzy, obok sugestywnej metafory ,,globalnej wio-
ski” McLuhana.

Prasa, radio i telewizja stanowia klasyczny juz dzi$ zbior srodkéw masowego przekazu,
szeroko wykorzystywany w komunikacji politycznej. Pod koniec dwudziestego wieku dotacza
do nich Internet, stanowiac prawdziwe wyzwanie dla politykéw i ich doradcéw medialnych, ale

przede wszystkim — dajac spoteczenstwu szansg szerszego udziatu w zyciu politycznym.

Dzisiejsza rola komunikacji politycznej

Komunikacja polityczna jaka znamy uksztattowata sie w ciagu ostatnich pieciu wiekow,
od wynalazku druku poczynajac, jednak wigkszos¢ jej technicznej osnowy to ostatnie sto,
najwyzej sto piecdziesiat lat. Dzis dalej jest silnie zwiazana z rozwojem techniki, a takze musi
sprosta¢ wymogom wspoétczesnej demokracji. To udziat mediow, ktére nie tylko relacjonuja,
ale i wptywaja na polityke.

Wspotczesna demokracja to odbywajace sie niemal nieprzerwanie wybory — prezydenc-
kie, parlamentarne, samorzadowe, do ciat ponadnarodowych, a takze referenda — ogo6lnokra-
jowe i lokalne. To sprawowanie wiadzy i krytyka opozycji. To zycie partii politycznych, w

warunkach polskich bardzo niestabilnych.
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Radio, a pozniej takze i telewizja, staly sie narzedziami propagandy i dywersji propa-
gandowej, rzeczy charakterystycznych dla czasu ostrego starcia si¢ ideologii i systeméw poli-
tycznych, jakim byt prawie caty wiek dwudziesty. Na wielka skale wykorzystano je podczas
wojen swiatowych, pdzniej takze podczas ,,zimnej wojny”, bedacej w duzym stopniu starciem
propagandowym.

Nawet w demokratycznych panstwach, takich jak Polska po 1989 roku, o telewizj¢ to-
czy si¢ ostra walka polityczna. Telewizja publiczna, zalezna od wielu instytucji politycznych,
jest postrzegana jako najwazniejsze narzedzie propagandowe w kraju, a zdobycie nad nia kon-
troli pozwoli¢ moze na wygranie wyborow. Walka o telewizje¢ publiczna odbywa si¢ pod ha-
stami zrownowazenia wptywow politycznych.

Dzisiejsza telewizja jest jednak tylko poczatkiem. Na naszych oczach dokonuje sig, we-
dle Jacka Zakowskiego, audiowizualna cyberrewolucja, w ktorej istotna rolg obok klasycznej
telewizji odgrywaja Internet, telewizja kablowa, przekaz z satelity i telewizja cyfrowa. Two-
rza one cyberprzestrzen; konczy si¢ epoka technologicznie ograniczonego obiegu kultury,
sztuki, informacji. W cyberprzestrzeni funkcjonuja miliony nadawcdéw i miliardy odbiorcow.
Proby technicznych i prawnych ograniczen, nadzoru, cenzury beda istnie¢, ale sa skazane na
niepowodzenie. ,,Na kazdym etapie wielkiego cywilizacyjnego wyscigu technologia wolno-
ici, choéby bezrozumnej, wygrywa ze $cigajaca ja technologia nadzoru“*®. Nakazy i przywi-
leje straca znaczenie, bedzie si¢ liczy¢ atrakcyjnosé, jakos¢, nowoczesnosc.

Ta cyberrewolucja pozbawia panstwo narodowe mozliwosci decydowania o tym, co
obywatele maja prawo widzie¢, przeczyta¢, wystucha¢. Wiele programoéw telewizyjnych do-
cierajacych z catego swiata powoduje ostra konkurencje w tym, co w danej chwili wybierze
widz; dzis istnieje jeszcze bariera jezykowa, ale bedzie ona szybko zanikata, bo znajomos¢
jezykow jest warunkiem Kariery, przewiduje Zakowski. Wielkim przegranym moze by¢ tu
polska kultura; jezyk, ziemia i tradycja traca podczas trwania tych rewolucyjnych zmian na
znaczeniu.

Wizja Jacka Zakowskiego, trudno powiedzie¢ dzi$ jeszcze na ile prorocza, moze sig
wydawac¢ przerazajaca. Bo oto srodki masowego przekazu zmuszaja nas nie tylko do wyzwo-
lenia sig z totalitarnych i autorytarnych okowow braku wolnosci stowa, ale nawet do przesko-

czenia demokracji kierujac sie w strone globalnej informacyjnej anarchii, w ktdrej koscioty,

19 Jacek Zakowski, Jak przezy¢ 111 wojne $wiatowa i pozostaé soba, Gazeta Wyborcza, 27 czerwca 1998.
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rzady i ideologie sa bezsilne wobec wolnej konkurencji... bezsilne, bo sprowadzone do roli
rownoprawnego gracza, bez handicapu ustaw, koncesji i panujacych katalogéw moralnych
wartosci.

Komunikacja polityczna wkracza do Internetu. Ceremonie zaprzysiezenia Billa Clintona
na prezydenta mozna byto obejrze¢ w Internecie; bezposrednia transmisja w czasie rzeczywi-
stym obejmowata obraz i dzwiek. Wideokonferencje w Internecie miat tez Borys Jelcyn, kto-
ry przez po6t godziny odpowiadat na pytania uzytkownikow Internetu.

Telewizja i inne srodki masowego przekazu zmienity styl uprawiania polityki. Dawniej
polityka odbywata si¢ za zamknigtymi drzwiami, informacje przeptywaty w waskim kregu
ludzi. Odkad zaczeto pokazywac, co dzieje si¢ w gabinetach politykdw, oni sami sie zmienili.
Weszli w krag ,,kultury promocyjnej*, gdzie cztowiek, ktdry sie nie promuje — po prostu nie
istnieje. Wypowiedz przed kamera wiadomosci, wywiad prasowy czy nawet uczestnictwo
w talk-show pozwalaja dotrze¢ politykowi do milionéw jego potencjalnych wyborcow?.

.»---Polityka w duzej mierze polega dzis na tworzeniu faktow medialnych. Ci, ktorzy po-
trafia je kreowa¢, trafiaja na tamy gazet, do programoéw informacyjnych w telewizjach. Istnie-
ja.“ — stwierdza Robert Kwiatkowski, szef Telewizji Polskiej*".

Dla komunikacji politycznej kluczowa sprawa staje sig¢ informacja, dostrzezenie zalet
I niebezpieczenstw rozgrywajacej si¢ na naszych oczach rewolucji informacyjnej. Pierwszy
etap rewolucji informacyjnej wedtug Neila Postmana® to wynalazek druku, drugi — telegraf,
trzeci — fotografia, czwarty — audycje radiowe, a piaty wreszcie — technologia komputerowa.
Dzis dzigki tej informacyjnej rewolucji jestesmy wprost zalewani gazetami, kasetami wideo,
programami radiowymi i telewizyjnymi, listami elektronicznymi. Jestesmy zalewani przez
informacjg.

Stan techniki utatwia czy wrecz umozliwia komunikacje duzych grup ludzi na wiele te-
matdw, jednak bariera jest koszt stworzenia kanatow przekazu z jednej strony, a wrecz zalew

informacji z drugiej.

20 Za wypowiedziami doktora Macieja Mrozowskiego, w: Namiastka katharsis, Gazeta Wyborcza, 9 sierpnia
1998 roku.

* Tyle misji, ile abonamentu, Robert Kwiatkowski w rozmowie z Marta Bratkowska, Gazeta Wyborcza, 5 maja
1999.

22 7a: Neil Postman, Technopol, PIW, Warszawa 1995, strona 76 i nastepne.
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,Coraz scislejsza sie¢ komunikacyjna elektronicznych srodkdéw masowego przekazu jest
dzisiaj tak zorganizowana, ze stuzy raczej kontrolowaniu lojalnosci odpolitycznionej ludnosci
niz podporzadkowaniu panstwowych i spotecznych mechanizméw kontroli zdecentralizowa-
nemu, skutecznie ukierunkowanemu i nieograniczonemu tworzeniu woli spotecznej, chociaz z
technicznego punktu widzenia stanowi potencjat wyzwolenia” — ocenia Jurgen Habermas®.
Trudno si¢ zgodzié z jego ocena, cho¢ zawiera pewne godne zastanowienia elementy. Srodki
masowego przekazu sa bardziej politycznym narzedziem w rekach ich wiascicieli niz spote-
czenstwa, cho¢ same staraja si¢ pokazac, ze jest odwrotnie. Spetniaja role rzymskich igrzysk.
Czy jednak ich odbiorca tego wiasnie nie chce?

Zwykty uczestnik komunikacji politycznej docenia mozliwos¢ swobodnego wyrazania
opinii i ich pluralizm, ale korzysta z niej w matym tylko stopniu. Ma czasem swoja ulubiong
gazete, radio, ktérego stucha, pomiedzy dobranocka dla dziecka a filmem fabularnym obejrzy
informacyjny serwis w telewizji. Jego sifa jest gtos, ktory oddaje w wyborach. Nawet ta naj-
prostsza forma aktywnosci politycznej nie jest zbyt ceniona przez mieszkancoéw naszego kraju
— frekwencja wyborcza pokazuje, ze zwykle potowa Polakéw w dniu wyboréw pozostaje w
domach. Jest to réwniez przekaz w komunikacji politycznej, przekaz, ktérego nie udato sie
jeszcze zadowalajaco objasnic.

....1 druga rzecz — to kwestia wykluczonych, tych, ktérzy nie znajduja miejsca dla siebie
w systemie politycznym. To sa ludzie bezrobotni, bezdomni, zagubieni. To ludzie, ktérzy nie
korzystaja z zadnych mozliwosci procesu demokratycznego, a wiec wyboréw, samorzadow —
to jest zawsze niebezpieczne dla demokracji. Nie ma demokracji bez demokratow. Jezeli lu-
dziom demokracja przestaje by¢ potrzebna, to staje si¢ ona zagrozona” — stwierdza Adam
Michnik, redaktor naczelny Gazety Wyborczej**. Czy to nie za daleko idace uproszczenie? A
moze wsrod tych, ktdrzy nie ida do wyborow wiecej jest swiadomie wybierajacych nie anga-
zowanie sie (nawet przez oddanie gtosu) w polityke niz ,,zagubionych”?

By¢ moze przyczyna jest zbyt idealistyczne podejscie Polakéw do polityki, wymaganie
od niej poziomu i sposob6w dziatania, jakiego z samej swej natury mie¢ nie moze? ,,Wyborca
nie docenia tego, ze kandydaci sypia si¢ jak z rogu obfitosci. Wyborca bowiem czeka nie na

polityka, lecz na swigtego. A swigtych polityka nie interesuje” — stwierdza Ewa Milewicz

2% Jurgen Habermas, Teoria i praktyka, Pafstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1983, strona 27.
24 Adam Michnik 10 grudnia 2001 w rozmowie z pismem ,,Dialog”, za: Co powiedziat Michnik w Berlinie, Ga-
zeta Wyborcza, 12 marca 2002 (rozmowa ta ukazata sie wpierw w ,,Dialogu” w styczniu 2002).
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analizujac postrzeganie polityki w czasach Polski Ludowej i pierwszym dziesiecioleciu Trze-
ciej Rzeczpospolitej oraz — kandydatéw na prezydenta w wyborach 2000 roku®.

Co wigcej to, ze polscy wyborcy nie wiedza, jakie kompetencje maja wiadze centralne
czy lokalne, kto rzadzi krajem, jakie mamy partie polityczne i wreszcie w sporej czesci nie
chca i8¢ do wybordw, jest rzecza do$¢ oczywista... i moze wiasnie normalna?

Tak naprawde polityka interesuje si¢ mniej ludzi niz jest jej miejsca poswigcane
w gazetach, a 0 co w polityce chodzi, choc¢by to jakie kompetencje bedzie miat urzednik na
stanowisku wybieralnym wspinajacy si¢ na nie dzigki oddawanemu przez nich gtosowi — ro-
zumie jeszcze mniej wyborcow.

Dlatego wiasnie wychodzace im naprzeciw materiaty wyborcze sktadaja sie z jednego
tadnie brzmiacego zdania i paru barwnych znakéw, bo licza sig¢ tu gtownie odczucia zupetnie
niemerytoryczne albo osadzone gteboko sympatie, ktdre wystarczy tylko przypomnie¢ nazwa

partii skojarzona z nazwiskiem kandydata.

Komunikacja polityczna w Internecie

W Polsce Internet jest wykorzystywany do publikacji tresci politycznych i do porozu-
miewania si¢ politykow ze spoteczenstwem, a takze wymiany informacji i opinii pomiedzy
aktywnymi politycznie uzytkownikami Internetu.

Techniki marketingu politycznego sa wykorzystywane do budowania obecnosci w In-
ternecie politykdw i partii politycznych. Tworzone sa serwisy internetowe partii, na nich udo-
stepniane sa adresy poczty elektronicznej pozwalajace na kontakt z politykami. Dziatalnos¢ ta
nasila sie w czasie kampanii wyborczej, gdy powstaja strony internetowe kandydatéw, a par-
tie przygotowuja specjalne wyborcze wydania swych serwiséw internetowych. Swoja obec-
nos¢ w polityce zaznaczaja praktycznie wszystkie wigksze partie, natomiast stosunkowo nie-
wiele informacji jest poswigconych czy pochodzi od poszczegdlnych politykdw. Dzigki swo-
im serwisom internetowym partie zwracaja si¢ bezposrednio do spoteczenstwa.

Do wymiany informacji i opinii pomigdzy aktywnymi politycznie uzytkownikami In-
ternetu stuza grupy i listy dyskusyjne, a takze pokrewne im fora dyskusyjne na serwerach
World Wide Web oraz specjalnie do tego celu utworzone kanaty miejsca pogawedek interne-

towych. Bierze w nich jednak udziat niezbyt wielu politykéw i dziennikarzy.

% Ewa Milewicz, Chwale politykéw, Gazeta Wyborcza, 6 pazdziernika 2000.
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W Internecie dostepne sa wydania gazet i tygodnikdw zajmujacych si¢ tematyka poli-
tyczna. W wigkszosci przypadkow jest to wybor artykutdéw z aktualnego wydania, tylko nie-
liczne gazety udostepniaja swoje petne wydania czy archiwum poprzednich numeréw. Dzieki
nim jest mozliwe dotarcie do informacji i komentarzy przedstawianych z réznych punktéw
widzenia. Mozliwosci komputerowego przetwarzania tekstu pozwalaja na tatwiejsze wyszu-
kanie, zapisywanie i cytowanie wybranego artykutu z wydania internetowego niz z jego pa-
pierowego odpowiednika. Latwiej jest rowniez poleci¢ artykut innym uzytkownikom Interne-
tu — mozna przekopiowac jego tres¢ i wysta¢ poczta elektroniczna lub tylko przekazac¢ adres
strony internetowej z artykutem.

Latwos¢ i stosunkowo niski koszt publikacji pozwalaja na tworzenie stron interneto-
wych o tematyce politycznej takze przez uzytkownikow Internetu nie zwiazanych zawodowo
z polityka czy srodkami przekazu. Publikuja oni w sieci zebrane przez siebie informacje czy
wiasne komentarze. Ich publikacje moga by¢ rownie, a nawet szerzej znane niz serwisy in-
formacyjne partii politycznych czy internetowe wydania gazet.

Szanse trzech zasadniczych grup wypowiadajacych si¢ w kwestiach politycznych — po-
litykow, opinii publicznej i dziennikarzy — w Internecie wyréwnuja si¢. Grupy te maja podob-
ne mozliwosci przedstawiania swoich racji i dotarcia ze swym przekazem do odbiorcy.

Dzigki Internetowi pojawiaja si¢ nowe motywacje uczestnictwa w zyciu politycznym,
Aktywni politycznie obywatele moga w Internecie zapoznawac sie z informacjami politycz-
nymi, przedstawia¢ wiasne opinie, bra¢ udziat w dyskusjach politycznych. Zyskuja wigkszy
dostep do informacji i szersze spojrzenie niz ci, ktdrzy korzystaja z innych srodkow przekazu.

Internet umozliwia rowniez zapoznanie si¢ z sytuacja polityczna w kraju Polakom, kté-
rzy czasowo lub na stale pozostaja poza Polska, a takze osobom z innych krajow zaintereso-
wanym Polska.

Znajdujemy si¢ dopiero na poczatku wykorzystania Internetu w dziatalnosci politycznej.
Politycy polscy sa na wigksza skalg obecni w Internecie dopiero od kilku lat. Ich pierwsze
posunigcia sa dorazne i nie nazbyt profesjonalne. ,,Zawartos¢ serwiséw partyjnych przypomi-
na druki do uzytku wewnatrzorganizacyjnego. Brakuje zarowno pomystow na promowanie
ugrupowan, jak i szacunku dla ewentualnych uzytkownikéw ich zasobow*, oceniaja w czerw-

cu 1997 roku Marzena i Juliusz Donajscy, znani projektanci stron internetowych?.

%8 Jerzy Stawomir Mac, Zofia Stachura, Kampania reklamowa, Wprost, 15 czerwca 1997.
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